Marktanteil von Produkten* mit staatlichen Nachhaltigkeitssiegeln, nach Umsitzen gewichtet

Prozent
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2030***
* Pkw, HaushaltsgroBgerate, Leuchtmittel und Fernseher (Hochste ien der i R Quelle: des 2024,
Lebensmittel (Bio-Siegel); Bekleidung (Griiner Knopf); i i Wasch- und (Blauer Engel)

** Ab 2020 zusitzlich mit der Kategorie Bekleidung
*** Ziel der Nac igkeif ie 2016 der

basierend auf diversen Quellen
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